PODSUMOWANIE BADANIA ANKIETOWEGO PRZEPROWADZONEGO W
SZKOLACH PONADPODSTAWOWYCH NA TERENIE POWIATU
LEGIONOWSKIEGO

1 Wstep

Na przetomie pazdziernika i listopada szkotom ponadpodstawowym, dla ktérych organem
prowadzacym jest Powiat Legionowski, udostepniono ankiete skierowang do miodziezy.
Badanie miato na celu poznanie opinii uczniow i uczennic na temat jakosci zycia w
powiecie, funkcjonowania szkodt ponadpodstawowych, dostepnosci ustug
publicznych, komunikacji, oferty czasu wolnego, a takze planéw
edukacyjno-zawodowych oraz oczekiwan wobec rozwoju powiatu w
perspektywie najblizszych lat. Ankieta zostata przygotowana w formie elektronicznej i —
zgodnie z prosbg skierowang do szkot — wypetniana byta najczesciej podczas lekcji
informatyki, co miato zapewni¢ mtodym ludziom komfortowe i rowne warunki udziatu w
badaniu.

Lacznie ankiete wypelnito 159 uczniow i uczennic szkét ponadpodstawowych
prowadzonych przez powiat. Uzyskane odpowiedzi — cho¢ niereprezentacyjne dla catej
populacji uczniowskiej - pozwalaja lepiej zrozumiec potrzeby, problemy oraz aspiracje
mtodych mieszkancow, a takze wskazujg obszary, ktdére — ich zdaniem — wymagajg rozwoju
lub poprawy.

Ponizej zaprezentowano zbiorcze wyniki badania, obejmujgce zaréwno pytania zamkniete,
jak i otwarte, pogrupowane w sze$¢ gtdwnych obszaréw: zycie w powiecie, edukacje i
rozwdj, mobilnos¢ i transport, czas wolny, kulture i sport, a takze zaangazowanie mtodziezy
W rozwoj powiatu.

2 O Tobie

W badaniu wzieto udziat 159 ucznidéw i uczennic szkét ponadpodstawowych prowadzonych
przez Powiat Legionowski. Ponizej przedstawiono procentowg strukture respondentdw,
pozwalajaca okresli¢ podstawowy profil mtodziezy
uczestniczacej w ankiecie.

2%

N

Struktura wieku respondentow jest typowa dla
szkét ponadpodstawowych. Najliczniej
reprezentowane byly dwie gtdwne grupy uczniow:

e okoto 46% miodziezy byto w wieku 15 lat,
e o0koto 47% w wieku 16-18 lat. mWick B15 1618 51920 ®21-24

tacznie oznacza to, ze ponad 93% uczestnikdw stanowi miodziez z pierwszych trzech klas
szkot ponadpodstawowych. Udziat starszych ucznidéw byt niewielki: w wieku 19-20 lat
znalazto sie ok. 2% respondentow, a w wieku 21-24 lat ok. 5%. Wynik potwierdza, ze
ankieta dotarta gtéwnie do mtodszej czesci spotecznosci szkolne;j.

Gmina zamieszkania
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W badaniu uczestniczyta mtodziez ze wszystkich gmin powiatu, przy czym najwiekszy
odsetek stanowili uczniowie i uczennice mieszkajacy w:

e Serocku — ok. 32%,

Serock _
o Wieliszewie — ok. 18%, Legonove
: . wietiszen | N
e Legionowie — ok. 23%,
e Nieporecie — ok. 13%. e —
Znacznie mniejszy udziat miata mtodziez z savtomna [
Jabtonny — ok. 3%. Zwraca uwage rowniez o 10 v w0

grupa uczniow (ok. 11%) deklarujgca zamieszkanie w ,innej” miejscowosci, co moze
wskazywac na udziat mtodziezy spoza powiatu. Wynik ten potwierdza ponadlokalny charakter
szkot powiatowych, przyciggajgcych ucznidw takze spoza bezposredniego obszaru
zamieszkania.

W strukturze odpowiedzi dominowali uczniowie i uczennice z klas poczatkowych:

e Kklasy I — ok. 44%, v (dot.

technikum)

e Kklasy II — ok. 10%,

e Kklasy III — ok. 22%,

e Kklasy IV — ok. 20%,

e klasa V (technikum) — ok. 4%.

Mniejszy udziat stanowili uczniowie i uczennice |l mI eV Y (dot. technikum)

klas II — ok. 10% oraz klasy V technikum — ok.

4%. Oznacza to, ze badanie w wiekszym stopniu odzwierciedla perspektywe mtodziezy
rozpoczynajgcej nauke w szkotach ponadpodstawowych niz 0sob z najstarszych rocznikow,
co moze mie¢ wptyw na odpowiedzi dotyczace np. planéw zawodowych czy oceny oferty
edukacyjnej.

Zdecydowang wiekszos¢ respondentéw stanowili uczniowie i uczennice liceow
ogolnoksztatcacych (ok. 95% wszystkich uczestnikdw badania). Uczniowie i uczennice
technikéw stanowili tylko ok. 3%, a szkdt branzowych I stopnia ok. 2%. Wynik jest
pochodng zaangazowania poszczegolnych typow szkot w badanie i nie jest
odzwierciedleniem rozktadu ucznidéw i uczennic pomiedzy poszczegdlnymi typami szkot.

Uczniowie i uczennice w zdecydowanej wiekszosci (bo az w 58%) docierajgc do szkoty
korzystajg z komunikacji publicznej (54% autobusami, 4% kolejg). Wynika to ze specyfiki
szkét ponadpodstawowych, ktdre znajdujg sie wiekszym oddaleniu od miejsc zamieszkania
niz szkoty podstawowe. Przy czym zwraca uwage dominacja transportu autobusowego w
ramach komunikacji publicznej. 10% ucznidw ma na tyle blisko, ze do szkoty dochodza
pieszo, a ok. 8% przemieszcza sie rowerem lub pojazdem o zblizonym charakterze (np.
elektryczng hulajnogg, urzadzenia transportu osobistego). 20% uczniéw dowozonych jest
samochodami prywatnymi przez rodzicow, a 4% posrdéd respondentéw — ze starszych klas,
ktorzy dysponuja juz prawem jazdy sami dojezdzajg wtasnymi badz pozyczanymi od rodzicow
pojazdami.

Wyniki potwierdzajg kluczowa role transportu publicznego, szczegolnie dla
miodziezy z gmin oddalonych od szkét powiatowych oraz znaczacy udziat
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transportu indywidualnego w codziennych dojazdach. Kwestia ta znajdzie swoje
odzwierciedlenie dos¢ mocno w kolejnych czesciach ankiety.

3 Czy to miejsce jest dla Ciebie?

To cze$¢ ankiety, ktdra dotyczy subiektywnego postrzegania powiatu legionowskiego jako
miejsca do zycia, nauki i dorastania. Uczniowie i uczennice oceniali, na ile ich miejscowos¢
sprzyja rozwojowi mtodych ludzi oraz czy wigzg z powiatem swoje plany na przyszto$¢.
Pytania dotyczyly zardwno zamiaréw pozostania lub wyjazdu, jak i czynnikéw, ktére
ksztattujg te decyzje — od relacji spotecznych, przez dostepnos¢ pracy, po atrakcyjnosc
$rodowiska i oferty spedzania czasu wolnego. Uczniowie i uczennice wskazywali rowniez
elementy, ktdre najbardziej wptywajg na ich codzienny komfort zycia w miejscowosci, w
ktorej mieszkaja.

Ocena powiatu jako miejsca do zycia i rozwoju miodziezy

Wyniki uzyskane w tej czesci ankiety wskazujg, ze prawie potowa ucznidw i uczennic
postrzega powiat legionowski jako co najmniej dobre miejsce do zycia. tacznie ok. 49%
respondentdw ocenia powiat pozytywnie (w tym ok. 8% bardzo pozytywnie), co pokazuje,
ze mtodzi ludzie dostrzegajg w swoim najblizszym otoczeniu zaréwno poczucie
bezpieczenstwa, jak i warunki sprzyjajace codziennemu funkcjonowaniu. Jednoczesnie
znaczaca grupa — ok. 41% — okresla powiat jako ,przecietne” miejsce do zycia, co sugeruje
dostrzeganie zaréwno mocnych stron, jak i wyzwan, szczegdlnie w obszarach zwigzanych z
ofertg spedzania czasu wolnego, transportem lub dostepnoscig atrakcji dla mtodych.

Okoto 10% ucznidw ocenia powiat negatywnie (w tym ok. 3% bardzo negatywnie), co
réwniez koresponduje z wczesniejszymi badaniami mieszkancéw. W poprzednich ankietach
wsrdd dorostych czesto wskazywano na braki w ofercie kulturalnej, ograniczone mozliwosci
rozwoju zawodowego oraz ucigzliwosci komunikacyjne — te same obszary mogg przektadac
sie na niezadowolenie takze wsrdd mtodziezy. Warto zwrdci¢ uwage, ze dominacja ocen
umiarkowanych i pozytywnych sugeruje, iz powiat jest odbierany przez mtodych jako miejsce
stabilne i bezpieczne, ale niekoniecznie w petni odpowiadajgce ich aspiracjom lub potrzebom
Zwigzanym z rozwojem.

Taki rozktad odpowiedzi moze $wiadczy¢ o tym, ze ,codzienno$¢” w powiecie jest
oceniana wzglednie dobrze, ale miodziez dostrzega ograniczenia, ktére mogg wptywac na
ich decyzje dotyczace przysztosci — zwtaszcza dalszej edukacji czy pracy. W kontekscie
planowania strategicznego oznacza to potrzebe wzmacniania tych elementéw, ktére moga
podnies¢ atrakcyjno$¢ powiatu dla mtodych ludzi: oferty edukacyjnej, przestrzeni dla
aktywnosci spotecznej, infrastruktury rekreacyjnej i dostepnosci nowoczesnych ustug.

Plany miodziezy dotyczace przysztosci po ukonczeniu szkoty

Wyniki pokazujg, ze zdecydowana wiekszos¢ miodych ludzi nie ma jeszcze
jednoznacznych plandéw dotyczacych swojej przysztosci. Odpowiedz ,jeszcze nie wiem”
wybrato ok. 48% ucznidw i uczennic, co jest naturalne dla wieku, w ktérym dopiero
ksztattujg sie aspiracje edukacyjne, zawodowe i zyciowe. Ten brak sprecyzowanych decyzji
mozna jednak potraktowac jako realng przestrzen do dziatania — im lepszg jakos¢ Zycia,
oferte rozwoju i mozliwosci aktywnosci lokalnej zapewni powiat, tym wieksze szanse na to,
Ze czesc tej dzis ,niezdecydowanej” grupy wybierze pozostanie lub powrdt po studiach.

Okoto 14% ucznidw deklaruje che¢ pozostania w powiecie bezposrednio po ukonczeniu
szkoty, a kolejne 10%b chciatoby wroci¢ po studiach. tacznie oznacza to, ze ok. jedna
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czwarta badanych widzi swojg przyszto$¢ zwigzang z powiatem — jesli warunki zycia, pracy
i rozwoju bedg temu sprzyjac. Wynik ten jest umiarkowanie pozytywny i wpisuje sie w
obserwacje z wczesniejszych badan mieszkancéw, gdzie mtodziez i dorosli czesto podkreslali
warto$¢ lokalnego Srodowiska, bezpieczenstwa i bliskosci Warszawy, ale jednoczes$nie
wskazywali braki w ofercie dla mtodych dorostych.

Jednoczesnie ok. 27% uczniow deklaruje che¢ wyjazdu na state. To stosunkowo wysoki
wynik, ale spdjny z trendami obserwowanymi w wielu powiatach podmiejskich — mtodzi
ludzie szukajg bardziej ré6znorodnych mozliwosci zawodowych, studenckich czy kulturalnych.
Taki wynik nie musi oznaczac ostatecznej rezygnacji z powrotu do powiatu w pozniejszym
etapie zycia, ale wskazuje na potrzebe wzmacniania lokalnego rynku pracy, komunikaciji,
przestrzeni dla mtodych i atrakcyjnej oferty spedzania czasu.

Podsumowujac: plany mtodziezy sg w znacznej mierze ptynne. Otwiera to realng szanse na
to, aby poprzez rozwdj ustug, infrastruktury i oferty spoteczno-kulturalnej powiat legionowski
stat sie miejscem, ktore miodzi bedg chcieli traktowac jako atrakcyjne nie tylko ,na teraz”, ale
rowniez ,na pozniej”.

Motywy decyzji o pozostaniu lub wyjazdu z powiatu legionowskiego

W tej czesci ankiety uczniowie i uczennice, ktdrzy rozwazajg pozostanie w powiecie, mogli
wskazac kilka powodoéw, dlatego wyniki pokazujg strukture najwazniejszych motywow,
a nie jedng odpowiedz na osobe. Na pierwszy plan zdecydowanie wysuwajg sie relacje —
wskazanie ,mam tu przyjaciot i bliskich, z ktérymi chce by¢” pojawia sie w ok. 25%
wszystkich zaznaczonych odpowiedzi, co czyni je najczesciej wybieranym motywem.
Bardzo silnie wybrzmiewa tez zakorzenienie lokalne: bliskos¢ Warszawy (,moge tu
mieszkac, a pracowac lub studiowac w stolicy”) stanowi ok. 23% wskazan, a ,mam tu
zapewnione mieszkanie lub mozliwo$¢ jego uzyskania” ok. 18%; dodatkowo ok. 16%
odpowiedzi dotyczy stwierdzenia ,lubie to miejsce i czuje sie tu u siebie”. Razem tworzy to
obraz miodych ludzi, ktorzy chcg pozostaé przede wszystkim dlatego, ze tu majg swoich
bliskich, znajomych, pozostajg w relacji ze swoja grupg rowiesnicza i rodzing, majg tu swoje
zaplecze mieszkaniowe i poczucie ,oswojonej” przestrzeni, z ktorej tatwo korzystac z oferty
metropolii.

Motywy stricte ekonomiczne — atrakcyjne miejsca pracy, rozwijanie firmy rodzicéw czy
wilasnej dziatalnosci, a takze docenianie lokalnej przyrody — pojawiajg sie duzo rzadziej,
zwykle na poziomie ok. 3-5% wszystkich wskazan. Minimalny odsetek odpowiedzi
dotyczy argumentdw ,jest tu bezpiecznie i spokojnie” oraz ,widze, ze powiat sie rozwija i
chce w tym uczestniczy¢” (po ok. 1%), co sugeruje, ze cho¢ bezpieczenstwo i rozwdj sg
wazne w tle, nie sg one kluczowym, $wiadomie formutowanym powodem decyzji o
pozostaniu. Na tle wczesniejszych badan dorostych mieszkancow — gdzie wysoko oceniano
m.in. walory srodowiskowe i bezpieczenstwo, a krytycznie rynek pracy — wida¢ wyraznie, ze
dla mtodych relacje rodzinne i rowiesnicze oraz gwarancja lub co najmniej tatwos¢
wejscia w posiadanie mieszkania na starcie w dorosto$¢ wazg wiecej niz czysto
ekonomiczne kalkulacje. Z perspektywy strategicznej oznacza to, ze dziatania na rzecz
zatrzymania mtodych powinny tgczy¢ rozwdj oferty mieszkaniowej i mozliwosci korzystania z
Warszawy z budowaniem silnych, lokalnych wspdlnot i przestrzeni do podtrzymywania wiezi.

Z drugiej strony, wsrdd tych ktdrzy widzg siebie raczej poza powiatem w najblizszych latach
dominuja trzy kategorie motywacji, ktore fgcznie tworzg bardzo czytelny obraz: edukacija,
praca oraz poszukiwanie szerszych mozliwosci rozwojowych. Najczesciej
wskazywanym powodem jest plan kontynuowania nauki lub podjecia pracy poza powiatem —
tak odpowiedziato ok. 29% wszystkich zaznaczen. To zgodne z typowym dla mtodych ludzi
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procesem wchodzenia w dorosto$¢, w ktorym edukacja wyzszego stopnia i pierwsze powazne
doswiadczenia zawodowe niemal automatycznie wigzg sie z wiekszymi oSrodkami.
Jednoczesnie ok. 20-22% wskazan dotyczy checi ,poznania $wiata” i zdobycia nowych
doswiadczen, co jest naturalng potrzebg eksploracji, charakterystyczng dla oséb w wieku
licealnym oraz poczatku studiéw. Powyzsze motywacje po pierwsze wskazujg na aspiracje
miodych ludzi, co jest niezwykle pozytywne, po drugie nie przesadzaja, iz w dtuzszej
perspektywie osoby te nie powrdcg do miejsc w ktdrych sie wychowaty o ile beda tu
stworzone atrakcyjne warunki do zycia.

Kolejng grupe motywdw mozna okresli¢ jako strukturalne ograniczenia powiatu: brak
perspektyw na ambitng lub dobrze ptatng prace (ok. 20% wskazan), zbyt mate mozliwosci
rozwoju zawodowego i kulturalnego (ok. 8%b) oraz ucigzliwe dojazdy (ok. 14%). To sygnaty
spojne z wczesniejszymi badaniami dorostych mieszkancéw, w ktorych rynek pracy,
komunikacja i oferta kulturalna réwniez byly wskazywane jako stabsze elementy jakosci
Zycia. Miodziez potwierdza, ze to wtasnie te bariery mogg w najwiekszym stopniu zniechecaé
do planowania przysztosci w powiecie.

Istotna grupa powoddéw ma charakter bardziej spoteczno-emocjonalny: ok. 12% odpowiedzi
odnosi sie do braku miejsc spotkan i przestrzeni do dziatania, a ok. 10% uczniéw deklaruje
chet sprébowania zycia w wiekszym miescie. Okoto 11% wskazuje, ze ,nic ich tu nie
trzyma” — co mozna rozumie¢ jako brak silnych, lokalnych wiezi, atrakcji lub mozliwosci
rozwoju odpowiadajgcych ich potrzebom. To interesujgcy kontrast wobec motywdow
pozostania, gdzie wiezi spoteczne byly najczesciej wskazywang przestankg — oznacza to, ze
mtodziez , podzielona” jest w duzej mierze na tych, ktdrzy juz zbudowali w powiecie bliskie
relacje, oraz tych, ktdrzy takiego zakorzenienia nie maja.

W czesci ,,inne” pojawiajg sie odpowiedzi indywidualne i emocjonalne, ktére — choé¢
jednostkowe — pokazujg stany nastrojow, poczucie nieprzynaleznosci lub krytyczng ocene
lokalnego otoczenia spotecznego. Wskazujg one m.in. na rozbiezno$¢ doswiadczen miedzy
mtodzieza silnie osadzong w lokalnych relacjach a tymi, ktorzy czujg, ze powiat nie
odpowiada ich tozsamosci, ambicjom lub stylowi zycia. Cho¢ liczbowo niewielkie, jako$ciowo
stanowig wazny sygnat: mtodzi ludzie, ktdrzy nie znajduja ,swojego miejsca” w lokalnej
spotecznosci, duzo czesciej planujg wyjazd z powoddéw emocjonalnych, a nie tylko
edukacyjno-zawodowych.

Podsumowujac, motywy wyjazdu to przede wszystkim poszukiwanie wiekszych
mozliwosci i naturalna potrzeba rozwoju, ale istotng role odgrywajg réwniez
strukturalne ograniczenia powiatu oraz — u czesci mtodziezy — brak poczucia
zakorzenienia w lokalnej wspalnocie. To wazny kierunek do refleksji strategicznej:
dzialania ukierunkowane wylacznie na infrastrukture czy komunikacje nie
zastapig potrzeby tworzenia atrakcyjnej, otwartej i zroznicowanej przestrzeni
spotecznej, w ktorej mtodzi ludzie mogq budowac relacje, dziata¢ i odnajdywac
swoja tozsamosc.

Co najbardziej wptywa na to, czy dobrze zyje Ci sie w Twojej miejscowosci /
powiecie?

Wyniki bardzo wyraznie pokazujg, ze mtodziez ocenia jakoS¢ zycia przede wszystkim przez
pryzmat mobilnosci, blisko$ci metropolii oraz sSrodowiska spotecznego, a dopiero w
dalszej kolejnosci przez lokalng oferte ustug czy estetyke przestrzeni.

Blisko$¢ Warszawy — najwazniejszy czynnik jakosci zycia

Najczesciej wskazywanym elementem byta bliskos¢ Warszawy, ktorg wybrato ok. 68%

wszystkich respondentéw. To potwierdza trend przewijajacy sie w catym badaniu: mtodzi
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ludzie postrzegajg swoje miejsce zamieszkania w kontekscie funkcjonalnych powigzan ze
stolicg. Warszawa jest dla nich symbolem:

= mozliwosci edukacyjnych,

= rynku pracy o wyzszej atrakcyjnosci,

= bogatszej oferty kulturalno-rozrywkowej,
= poczucia ,wiekszego $wiata”.

Wyniki te idealnie pokrywaja sie z wczes$niejszymi wynikami ankiety dorostych mieszkancéw,
gdzie réwniez blisko$¢ Warszawy byta najwazniejszym atutem powiatu. Powiat jawi sie wiec

jako miejsce do mieszkania, ale rozwdj, praca, kultura i ambicje bardzo czesto sytuowane
sg ,na zewnatrz".

Komunikacja — fundament codziennego funkcjonowania

Okoto 32% uczniow wskazuje na dobre dojazdy do szkoty jako klucz do jakosci zycia. To
naturalne w kontekscie wczesniejszych wypowiedzi, gdzie autobus byt najczesciej wybierang
forma transportu, a ucigzliwe dojazdy byty jednym z czynnikdw sktaniajgcych do wyjazdu.

Wyniki ankiet dorostych potwierdzaty juz wczesniej, ze komunikacja — szczegdlnie wewnatrz
powiatu i w kierunku Warszawy — to zaréwno jedna z najwiekszych potrzeb, jak i jedno z
najwazniejszych zrédet niezadowolenia. Miodziez widzi to jeszcze bardziej ostro, bo mierzy
sie z tym codziennie.

Relacje spoteczne i poczucie wspolnoty — zaskakujaco wysoka ranga
Okoto 34% odpowiedzi dotyczy przyjaznych ludzi i poczucia wspdlnoty — to jedno z
najwyzszych wskazan i wazny sygnat.

Podobnie jak przy pytaniu o powody pozostania, mtodzi ludzie w duzej mierze opierajg swoje
poczucie jakosci zycia na relacjach z bliskimi, przyjaciétmi czy lokalng spotecznoscia. To
czynnik rownie silny jak dobra komunikacja czy dostep do zieleni. Pokazuje to, ze
wewnetrzna wiez i poczucie osadzenia majg dla mtodziezy ogromne znaczenie —
czesto wieksze niz infrastruktura.

W ankietach dorostych ten element byt widoczny, ale nie az tak intensywny. Mtodziez jeszcze
bardziej ,spotecznie” definiuje komfort zycia.

Dostep do zieleni i Zalewu Zegrzynskiego — jeden z filarow atrakcyjnosci powiatu
Ok. 32% wskazan dotyczy terenow zielonych i Zalewu Zegrzynskiego. To element
czesto pojawiajacy sie takze w badaniach dorostych jako najwazniejsza przewaga
konkurencyjna powiatu.

Srodowisko naturalne i tereny rekreacyjne sa czynnikiem, ktdry mtodzi ludzie doceniaja, ale
— co wazne — same walory przyrodnicze nie réwnowazg braku miejsc spotkan, ograniczen
komunikacyjnych czy stabszej oferty kulturalnej.

Oferta sportowa, kulturalna i spoteczna — umiarkowanie wazna, ale z duzymi
oczekiwaniami

Ok. 18% ucznidw wskazuje na dostep do oferty kulturalnej, sportowej lub spotecznej jako
kluczowy czynnik jakosci zycia. Cho¢ to nie jest najwyzszy wynik, odpowiedzi ,inne”
pokazuja, ze dla czesci mtodziezy temat jest duzo bardziej emocjonalny. W dtuzszych
wypowiedziach pojawiajg sie:

= skargi na brak miejsc spotkan,
= brak przestrzeni tworczych i kdtek artystycznych,
= brak mozliwosci wyrazania siebie,
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= potrzeba miejsc dla mtodziezy, gdzie mozna by¢ razem bez kupowania czegokolwiek,
= poczucie zaniedbania przestrzeni mtodych.

To zbiezne z sygnatami dorostych, jednak miodziez formutuje je bardziej bezposrednio i
emocjonalnie.

Estetyka przestrzeni i nowoczesne szkoly — wazne, ale nie decydujace

Estetyka i tad przestrzenny (ok. 10%b) oraz nowoczesne szkoty i rozwdj (ok. 15%) majg
mniejszg wage niz czynniki spoteczne czy komunikacyjne. Mtodziez bardziej reaguje na to,
Czy ma:

= jak dotrzeg,
=z kim byg,
= o robic.

Wyglad przestrzeni czy standard szkét jest dla nich ttem, a nie fundamentem jakosci zycia.

Odpowiedzi ,inne” — wazny jakosciowy sygnat
W odpowiedziach otwartych pojawia sie kilka bardzo interesujgcych watkow:

= brak miejsc do spotkan powtarza sie wyjgtkowo czesto (zaréwno w tej czesci, jak i
wczesniej jako powdd wyjazdu),

= potrzeba przestrzeni tworczych — zajecia artystyczne, kofa teatralne, miejsca do
dziatan artystycznych,

= poczucie spotecznego niedopasowania u czeSci mtodziezy (,,nic mnie tu nie trzyma”,
»nie mam tu swojego miejsca”, ,nie widze tu przestrzeni dla siebie”).

Sq to sygnaty jakosciowe, ktére pokazujg, ze mtodzi ludzie — mimo przywigzania do relacji —
wCigz nie majg wystarczajgcego miejsca w strukturze spotecznej powiatu.

Podsumowujac, mtodziez ocenia swojg jakosS¢ zycia przede wszystkim przez pryzmat:

= bliskosci Warszawy,

= mozliwosci przemieszczania sie,

= relacji rowiesniczych i poczucia wspdlinoty,

= $rodowiska naturalnego,

= atrakcyjnej, dostepnej oferty spedzania czasu (ktdra dzi$ jest oceniana jako
niewystarczajaca).

Jest to obraz bardzo spdjny z wynikami ankiet dorostych, ale bardziej wyostrzony w
wymiarze spotecznym i emocjonalnym. Mtodziez w wiekszym stopniu niz dorosli wskazuje, ze
jako$¢ zycia to nie tylko infrastruktura, ale mozliwo$c¢ bycia razem, dziatania i
rozwijania wlasnych zainteresowan.

Dla strategii powiatu oznacza to, ze kluczowe obszary inwestycji w jakos¢ zycia mtodych to:

= komunikacja i mobilnos¢,

= przestrzenie dla miodziezy,

= oferta spoteczno-kulturalna,

= umozliwianie kontaktdw, aktywnosci, tworzenia spotecznosci,

= 3czenie lokalnej bazy mieszkaniowej z mozliwo$ciami Warszawy.
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4 Edukacja ponadpodstawowa i rozwoj

Kolejna cze$¢ ankiety dotyczy doswiadczen miodziezy zwigzanych z edukacja
ponadpodstawowg oraz mozliwosciami rozwoju, jakie oferujg szkoty w powiecie
legionowskim. Uczniowie i uczennice oceniali zarowno jakos¢ oferty edukacyjnej, dostepnosé
nowoczesnych metod nauczania i zaplecza dydaktycznego, jak i poziom wsparcia
psychologicznego oraz doradztwa zawodowego. Pytania pozwalajg uchwycic, na ile szkoty
odpowiadajg na wspdtczesne potrzeby uczniéw, szczegdlnie w kontekscie kompetencji
przysztosci i przygotowania do wejscia na rynek pracy. Zebrane opinie pomagaja
zidentyfikowac luki, oczekiwania i pomysty mtodziezy dotyczace nowych kierunkdw, form
wsparcia oraz przestrzeni rozwoju, ktére mogtyby wzmacniac ich szanse edukacyjne i
zawodowe.

Ocena oferty szkot ponadpodstawowych w powiecie

Wyniki pokazujg, ze mtodziez najczesciej ocenia oferte
szkét ponadpodstawowych w powiecie jako -
przecietna — tak odpowiedziato ok. 42% wve
respondentéw. Kolejne 35% ocenia jg pozytywnie
(,dobrze” lub ,bardzo dobrze”), natomiast ok. 13%
wskazuje ocene negatywng. Oznacza to, ze choc bardzodobree NN

znaczna cze$¢ uczniow uwaza oferte za akceptowalna, ... m

to jednoczesnie wielu z nich dostrzega braki i
ograniczenia, ktore nie pozwalajg wystawi¢ ocen
bardzo wysokich. Taki rozktad sugeruje potrzebe dalszego wzmacniania jakosci i
atrakcyjnosci edukacji ponadpodstawowej w powiecie, zwtaszcza w kontekscie oczekiwan
mtodziezy dotyczacych rozwoju i przygotowania do przysztosci.

Czego brakuje w szkotach ponadpodstawowych

Wyniki pokazuja, ze mtodziez wyraznie dostrzega luki w obszarach, ktére sg dzi$ kluczowe
dla jakosci wspdtczesnej edukacji. NajczesSciej wskazywang potrzebg s nowoczesne
metody nauczania — odpowiedzZ te wybrato ok. 43% ankietowanych. Uczniowie i
uczennice sygnalizujg, ze szkoty zbyt rzadko stosujg praktyczne, projektowe i interaktywne
formy pracy, a wiec takie, ktdre pozwalajg na aktywne uczenie sie, wspdtprace i rozwijanie
kompetencji przydatnych na rynku pracy. Co istotne, temat ten pojawia sie réwniez w
odpowiedziach otwartych, co potwierdza, ze jest to nie tylko potrzeba ,zaznaczana”, ale takze
emocjonalnie odczuwana przez cze$¢ miodziezy.

Drugg bardzo silng potrzebg sg mozliwosci rozwijania pasji i talentéw (ok. 25%
odpowiedzi). Uczniowie i uczennice wyraznie podkreslajg, ze brakuje im két naukowych,
artystycznych, spotecznych czy sportowych, a takze przestrzeni i czasu na realizacje
inicjatyw. W wypowiedziach ,inne” pojawiajg sie sygnaty o braku miejsca dla kreatywnosci,
sztuki, dziatan tworczych czy inicjatyw uczniowskich. To wskazuje, ze obszar pozalekcyjny
jest waznym, ale niedostatecznie zagospodarowanym elementem lokalnej
edukacji.

Kolejng grupg oczekiwan sg kompetencje przysztosci i kierunki dopasowane do rynku
pracy. Zaréwno zajecia rozwijajgce kreatywnos¢, przedsiebiorczos¢ czy komunikacje (ok.
23%o wskazan), jak i zapotrzebowanie na nowe profile o charakterze technicznym,
ustugowym lub medycznym (ok. 24%b) pokazujg, ze mtodziez szuka edukacji, ktéra realnie
przygotuje ich do pracy i studidw. Cze$¢ ucznidw podkresla réwniez brak praktyk i stazy (ok.
179%b0), co wpisuje sie w ten sam nurt — potrzeba ,realnego Swiata” w edukaciji.
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Wysoka jest takze potrzeba lepszej atmosfery i relacji w szkole (ok. 27%), co
pokazuje, ze dla znacznej grupy miodziezy klimat emocjonalny, wsparcie ze strony
nauczycieli i poczucie bezpieczenstwa majg ogromne znaczenie. Rownie wazny obszar to
dostep do nowoczesnych narzedzi informatycznych, pracowni i sprzetu — wspdlnie ok.
36% wskazan — co pokazuje, ze miodzi ludzie widza luke w infrastrukturze, ale tez zycza
sobie edukacji bardziej zanurzonej w $wiecie technologii.

Warto zwrdci¢ uwage na trzy watki pojawiajgce sie rdwniez w odpowiedziach ,inne”, co
wskazuje, ze sg to potrzeby szczegodlnie silnie odczuwane:

= nowoczesne metody nauczania;

= rozwijanie pas;ji i talentdw — wielu ucznidw wskazuje na brak przestrzeni twdrczej,
brak kot artystycznych, muzycznych czy naukowych;

= nauka jezykdw obcych — cze$¢ miodziezy zauwaza, ze poziom zajec jest
niewystarczajacy i wptywa na ich mozliwosci dalszego ksztatcenia.

Podsumowujac, mtodziez chce edukacji bardziej angazujgcej, praktycznej, nowoczesnej i
zorientowanej na rozwdj indywidualny. Brakuje im zaréwno technologii i nowoczesnego
podejscia, jak i przestrzeni dla kreatywnosci, samorealizacji oraz rozwoju pasji. W wielu
punktach ich gtosy sg bardzo spdjne z tym, co zgtaszali dorosli w poprzednich ankietach:
potrzebe nowoczesnej edukacji, wspdtpracy z otoczeniem i lepszej oferty rozwojowej.
Jednoczes$nie mtodziez podkresla to w sposdb bezposredni i emocjonalny, co pokazuije, ze te
obszary sg dla nich wyjatkowo wazne.

Potrzeba tworzenia nowych kierunkow

W ankiecie pojawity sie rowniez wskazania dotyczace nowych lub pozadanych
kierunkow ksztatcenia, ktore — zdaniem mtodziezy — mogtyby zosta¢ wprowadzone w
szkotach Srednich powiatu legionowskiego. Wypowiedzi te mozna podzieli¢ na dwie wyrazne
grupy: propozycje catkowicie nowych, samodzielnych kierunkéw oraz oczekiwania
dotyczace profilowania istniejacych klas poprzez odpowiednie potaczenia rozszerzen.

Propozycje nowych kierunkow (petnych sciezek ksztatcenia)
W tej grupie dominujg kierunki zawodowe, techniczne i specjalistyczne, czesto zwigzane z
konkretnymi zawodami lub branzami:

Kierunki techniczne i branzowe:

= technik reklamy,

= technik lesnik (m.in. propozycja szkoty w gminie Jabtonna we wspotpracy z
nadlesnictwem),

= technik logistyk,

= technik weterynarii,

= technik social-mediow,

= technik zegarmistrz,

= technikum mechaniczne,

= szkota branzowa z praktykami w lokalnych firmach,

= kierunek budowa i tuning samochoddw / motorsport.

Kierunki spoteczne i humanistyczne:

= doradztwo zawodowe (jako petny kierunek),

= ratownictwo medyczne,

= stuzby mundurowe oraz stuzby celno-skarbowe,
= kierunek teologiczno-kulturowy.
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Kierunki artystyczne:

= kierunki artystyczne ogdine,
= liceum plastyczne,
= profile musicalowe, teatralne, artystyczne.

Kierunki ogolne i miedzyobszarowe:

= kierunki sportowe,
= kierunek dotyczacy kompetencji zyciowych (,,nauka o dorostym zyciu”, podatki,
praktyczne funkcjonowanie).

Zgtoszone propozycje pokazuja, ze czeS¢ mtodziezy oczekuje wiekszej r6znorodnosci i
specjalizacji w ofercie szkdt powiatowych — w tym kierunkéw o wyraznym profilu
zawodowym, artystycznym czy technicznym.

Oczekiwania dotyczace nowych profili i rozszerzen (niepetnych kierunkow)

Druga, bardzo liczna grupa wskazan dotyczy profilowania klas, czyli kombinacji rozszerzen
w liceach. S3 to nie tyle nowe ,kierunki”, co potrzeba lepszego dopasowania istniejgcych klas
do zainteresowan uczniow.

Najczesciej wskazywane profile i kombinacje rozszerzen:

= profil biologiczno-chemiczno-matematyczny,

= profil biologiczno-chemiczno-angielski,

= profil biologiczno-angielsko-hiszpanski,

= profil biologia — jezyk hiszpanski — jezyk angielski,

= profil chemiczno-geograficzno-angielski,

= profil geograficzno-biologiczny,

= profil lingwistyczny,

= profil psychologiczno-humanistyczny (jezyk polski — jezyk angielski — biologia),
= profil polonistyczno-historyczno-angielski,

= profil polonistyczno-geograficzno-angielski,

= profil matematyczno-geograficzny,

= profil matematyczno-fizyczny,

= profile z rozszerzong ofertg przedmiotéw matematycznych,

= profile informatyczne (grafika komputerowa, programowanie).

W wielu wypowiedziach pojawia sie komentarz, ze brakuje klas taczacych rozszerzenia
w bardziej elastyczny sposoéb, co ogranicza mozliwosci wyboru $ciezki dopasowanej do
planéw na studia.

Co wynika z tych glosow?
Kilka gtownych kierunkdw potrzeb powtarza sie w wielu odpowiedziach:

« duze oczekiwanie specjalizacji i r6znorodnosci - miodziez wyraznie sygnalizuje,
ze klasy ,klasyczne” nie odpowiadajg w petni ich zainteresowaniom. Chca bardziej
niszowych i dopasowanych profili, szczegdlnie tgczacych nauki przyrodnicze, jezyki i
kompetencje spoteczne;

= silny gtod kierunkow artystycznych i kreatywnych - w wielu odpowiedziach
(takze w czesci ,inne”) pojawia sie brak przestrzeni dla sztuki, kreatywnosci i pasji. To
spojne z wezesniejszg czescig ankiety, gdzie rozwijanie talentéw byto jednym z
najczesciej wskazywanych brakow;
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= oczekiwanie kierunkéw praktycznych i bliskich potrzebom rynku pracy -
kierunki techniczne, logistyczne, mechaniczne czy weterynaryjne pokazujag, ze
miodziez chce edukacji ,blizszej zycia”, dajgcej realne kompetencje;

= silna potrzeba nowoczesnych kompetencji - propozycje zwigzane z informatyka,
grafika, programowaniem i technikg reklamy wpisujg sie w globalne zmiany w
edukacji;

» czes$¢ uczniow nie oczekuje nowych kierunkow - pojawiajg sie gtosy, ze obecna
oferta jest wystarczajgca — to sygnat, ze zmiany nie muszg oznacza¢ masowej
przebudowy systemu, ale raczej rozszerzanie i uzupetnianie oferty.

To bardzo wazny sygnat dla strategii edukacyjnej powiatu — mtodzi ludzie oczekujg nie tylko
wiekszej liczby kierunkéw, ale przede wszystkim edukacji blizszej wspotczesnym
potrzebom, bardziej kreatywnej, praktycznej i odpowiadajgcej na ich réznorodne
zainteresowania.

Propozycja utworzenia Centrum Kompetencji Mtodych

Zadano tez pytanie o che¢ korzystania z Centrum Kompetencji Mtodych, gdyby takowe
powstato w powiecie legionowskim. Centrum mogtoby byé nowoczesng przestrzeniag
edukacyjno-rozwojowa, ktéra mogtaby petni¢ role uzupetniajgcg wobec szkot
ponadpodstawowych w powiecie. W takim miejscu mtodziez mogtaby uczestniczy¢ w
kursach i szkoleniach z kompetencji cyfrowych, zawodowych i spotecznych,
korzystac z profesjonalnego doradztwa edukacyjno-zawodowego, bra¢ udziat w
warsztatach tematycznych, a takze realizowa¢ projekty w specjalnie
przygotowanych pracowniach i przestrzeniach kreatywnych. Centrum mogtoby
rowniez wspotpracowac z firmami, uczelniami i organizacjami spotecznymi, dzieki czemu
mtodziez miataby dostep do praktycznej wiedzy, inspirujgcych mentordéw i realnych
mozliwosci rozwoju w Srodowisku lokalnym.

W odpowiedzi na pytanie o to, czy uczniowie i uczennice korzystaliby z takiego centrum,
deklaracje roztozyly sie niemal po réwno: ok. 48% ucznidw zadeklarowato zainteresowanie,
a ok. 52%b odpowiedziato, ze nie korzystatoby z jego oferty. Wynik ten moze by¢
zaskakujacy, poniewaz w poprzednich pytaniach mtodziez wskazywata na liczne braki w
edukacji ponadpodstawowej — w tym zwtaszcza ograniczong dostepnos¢ zaje¢ dodatkowych,
wsparcia psychologicznego, doradztwa zawodowego czy praktycznych kompetencji
przysztosci. Wszystkie te elementy sg czescig oferty, ktdrg mogtoby realizowac¢ Centrum
Kompetencji Mtodych, a takze czesto podnosi, iz nie ma miejsc spotkan, a Centrum mogtoby
w jakie$ mierze to oczekiwanie wyczerpywac.

Jednoczesnie pozytywnym sygnatem jest to, ze niemal potowa uczniéw wyraza gotowos¢
korzystania z tego typu przestrzeni. To pokazuje, ze istnieje znaczaca grupa mtodziezy, ktéra
dostrzega potrzebe takiego miejsca i mogtaby by¢ jego aktywnymi uzytkownikami. Centrum
mogtoby wiec sta¢ sie waznym uzupetnieniem lokalnej oferty edukacyjnej, szczegdlnie dla
ucznidéw poszukujgcych mozliwosci rozwoju, ktérych nie znajdujg w swoich szkotach.

Wynik ten sugeruje, ze jesli powiat rozwazatby stworzenie takiego centrum, dobrym
rozwigzaniem byloby partycypacyjne projektowanie jego formuty — wspolnie z
mtodymi ludzmi. To wtasnie mtodziez mogtaby najlepiej okresli¢, jakie zajecia, rozwigzania i
przestrzenie bytyby dla niej interesujgce i wartosciowe, co zwiekszytoby szanse na to, ze
centrum bedzie miejscem zywym, chetnie odwiedzanym i realnie odpowiadajgcym na
potrzeby lokalnej spotecznosci mtodych.
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Wsparcie psychologiczne — diagnoza potrzeb i barier wsrod mtodziezy

Rosngce obcigzenia psychiczne, presja edukacyjna, zmiany spoteczne oraz zaburzenia
relacyjne powoduja, ze dostepnos¢ i jakosS¢ wsparcia psychologicznego stajg sie jednym z
kluczowych elementéw srodowiska edukacyjnego. W tej czesci ankiety mtodziez szczegotowo
oceniata zaréwno dostep do pomocy psychologicznej, jak i bariery uniemozliwiajgce
korzystanie z niej oraz preferowane formy wsparcia.

Ocena dostepnosci pomocy psychologicznej
Wiekszos¢ ucznidw ocenia dostep do pomocy psychologicznej jako niewystarczajacy.
Odpowiedzi neutralne lub negatywne dominujg wyraznie:

» ok. 36% okresla dostep jako przecietny,
= ok. 21% jako staby,
= ok. 13% jako bardzo staby.

Tylko ok. 30% miodych ocenia dostep pozytywnie. Juz to zestawienie pokazuje, ze dla
wiekszosci ucznidw system wsparcia jest niewystarczajgcy — niewydolny, trudno dostepny lub
nieodpowiadajacy na realne potrzeby.

Najwieksze bariery w korzystaniu z pomocy psychologicznej
WS$rdd barier trzy czynniki dominuja:

= brak informacji — ok. 40%. Miodzi ludzie nie wiedza:

gdzie szuka¢ pomocy,

jakie formy wsparcia sg dla nich dostepne,

w jakich godzinach mogg liczy¢ na pomoc,

czym rozni sie pomoc w szkole, poradni czy oSrodku zewnetrznym.

O O O o

Brak informacji jest najczesciej wskazywang barierg — to sygnat, Zze problem
dotyczy nie tylko jakosci ustug, ale réwniez komunikacji systemu wsparcia.

= dtugie czasy oczekiwania — ok. 36%. Mtodziez zgtasza, ze terminy wizyt sg zbyt
odlegte, a pomoc nie jest dostepna ,tu i teraz”, kiedy najbardziej jej potrzebujg. W
wypowiedziach otwartych pojawiajg sie réwniez obserwacje dotyczace niewydolnosci
poradni i braku specjalistow.
= stygmatyzacja — ok. 11%. Cze$¢ mtodziezy nadal obawia sie:
o braku zrozumienia,
o braku akceptacji ze strony dorostych,
o fatki” osoby z problemami.

W wypowiedziach padajg tez stowa o braku zaufania, poczuciu niezrozumienia i obawach
przed odrzuceniem — sg to sygnaty wymagajgce powaznego potraktowania.

« wskazania ,inne” — dodatkowy sygnat jakosciowy. Mtodzi zgtaszajg m.in.:
brak empatii i ,rozumienia” ze strony czesci specjalistow,

obawy przed niskg jakoscig pomocy,

przekonanie o braku kompetencji psychologéw,

nieufnos$¢, wstyd, poczucie izolacji,

a czasem negacje samej potrzeby korzystania z pomocy.

O O 0O oo

W kilku wypowiedziach pojawia sie rozczarowanie ,systemem”, ale takze watki spoteczne
— presja, samotnos¢, brak przestrzeni do rozmowy i wsparcia.
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Z jakich form wsparcia mtodziez chciataby korzystac?
Pomimo wielu barier — zapotrzebowanie na pomoc psychologiczng jest realne. Najbardziej
oczekiwane formy to:

= indywidualne konsultacje twarza w twarz — ok. 54%. To najczesciej
wskazywana forma pomocy. Uczniowie i uczennice potrzebujg rozmowy, relacji,
uwaznosci i zaufania;
= warsztaty radzenia sobie ze stresem — ok. 15%. To forma grupowa, ale bez
ekspozycji tak duzej jak w rozmowie indywidualnej. Potrzeby dotycza:
0 radzenia sobie z napieciem,
o technik relaksacyjnych,
0 umiejetnosci emocjonalnych;
= konsultacje online — ok. 10%. To rozwigzanie dla 0sdb cenigcych anonimowosc¢
lub majacych ograniczenia transportowe;
= spotkania klasowe o rozwoju psychicznym — ok. 8%. Mniejsza, ale istotna
grupa wskazuje potrzebe edukacji psychologicznej ,dla wszystkich”, a nie tylko dla
oséb w kryzysie. W odpowiedziach otwartych pojawiajg sie takze:
chet dostepu do terapii catodobowej,
potrzeba kompetentnych specjalistow,
oczekiwanie darmowej i natychmiastowej pomocy dla mtodych,
potrzeba edukacji dotyczacej ,, dorostego zycia”,
a czasem negacja potrzeby pomocy (,wszystko mozna znalez¢ w internecie”).

O O O oo

Jakiej dodatkowej pomocy miodziez potrzebuje w kontekscie rynku pracy?
Cho¢ pytanie dotyczyto rynku pracy, wiekszoS¢ odpowiedzi ponownie dotyczyta zdrowia
psychicznego i dobrostanu, co pokazuje, ze w $wiadomosci mtodych dobrostan
psychiczny jest bezposrednio zwigzany z mozliwoscig radzenia sobie w dorostym zyciu.
Wskazywano m.in. na:

= potrzebe nieograniczonego dostepu do konsultacji psychologicznych,

= lepsze kompetencje psychologdéw w poradniach,

= warsztaty i zajecia o zdrowiu psychicznym,

= wsparcie edukacyjne i doradztwo zawodowe,

= pomoc w budowaniu pewnosci siebie i rozumienia swoich kompetencji,

= potrzeby bardziej praktyczne: lepsza komunikacja publiczna, pomoc w nauce, kursy i
szkolenia.

Trzeba tez oddac, iz cze$¢ ucznidw podkresla, ze obecna oferta jest dla nich wystarczajgca
lub nie widzg potrzeby korzystania z dodatkowych form wsparcia.

Whioski koncowe: kondycja psychofizyczna miodziezy i rola powiatu

Zestawienie odpowiedzi pokazuje obraz mtodziezy, ktéra ma rosngcq $wiadomosc¢ swoich
potrzeb emocjonalnych, ale jednoczesnie czesto czuje sie zagubiona w systemie wsparcia.
Mtodzi ludzie dos$wiadczaja:

= presji edukacyjnej i spotecznej,

= trudnosci z komunikacjg i dojazdami,

= poczucia osamotnienia lub niezrozumienia,

= nieufnosci wobec instytucji,

= braku stabilnosci i przewidywalnosci w dostepie do pomocy.

Jednoczesnie jasno deklarujg, ze potrzebujg bezpiecznych, tatwo dostepnych,
profesjonalnych form wsparcia psychologicznego.
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Co z tego wynika dla powiatu?
W ramach swoich kompetencji powiat moze i powinien:

= Wspierac szkoty w dostepie do specjalistow:

o zwiekszajac liczbe psychologéw i pedagogdw,

0 zapewniajac stabilng obecnos¢ specjalistéw,

o dbajac o ich kompetencje i szkolenia.

Poprawi¢ komunikacje i widoczno$¢ dostepnych form pomocy:

o proste informacje w szkotach,

o kampanie informacyjne,

0 jasne procedury,

o widoczne systemy zgtaszania potrzeb.

Rozwijac oferte profilaktyczna:

o0 warsztaty o emocjach, stresie, relacjach,

0 dziatania anty-stygmatyzacyjne,

o programy psychoedukacyjne dla catych klas.

= Umozliwia¢ dostep do nowoczesnych, dyskretnych form wsparcia:
o konsultacje online,
o aplikacje wsparciowe,
0 czaty psychologiczne.

= Wzmacnia¢ wspotprace z poradniami i instytucjami zdrowia psychicznego:

0 skracanie czasu oczekiwania,

o kierowanie do specjalistow,

0 zwiekszanie zasobdw kadrowych.

Tworzy¢ lokalne Srodowisko sprzyjajgce dobrostanowi:

0 bezpieczne przestrzenie spotkan,

0 miodziezowe przestrzenie aktywnosci,

o dziatania na rzecz zdrowia psychicznego w spotecznosci lokalne;j.

Reasumujgc, mtodziez powiatu legionowskiego potrzebuje zaréwno tatwo dostepnej
pomocy psychologicznej, jak i Srodowiska sprzyjajacego dobrostanowi, relacjom i
pewnosci siebie. Odpowiedzialno$¢ za ten obszar spoczywa czesciowo na szkotach, ale w
duzej mierze réwniez na powiecie — ktdry moze petnic funkcje koordynatora, integratora
ustug i inicjatora systemowych dziatan chronigcych zdrowie psychiczne miodych ludzi.

5 Mobilnosc i dostepnosc

Mobilno$¢ mtodziezy — zaréwno codzienna, zwigzana z dojazdami do szkot, jak i ta dotyczaca
korzystania z oferty powiatu — jest jednym z kluczowych elementéw jakosci zycia mtodych
mieszkancow. W tej czesci ankiety uczniowie i uczennice oceniali funkcjonowanie komunikacji
publicznej i infrastruktury transportowej, a takze wskazywali, jakie zmiany najbardziej
poprawityby ich codzienne przemieszczanie sie. Pytania obejmowaty zaréwno transport
autobusowy i kolejowy, jak i infrastrukture rowerowa, stan drdg oraz nowe formy mobilnosci,
takie jak hulajnogi czy pojazdy elektryczne. Zebrane odpowiedzi pozwalajg lepiej zrozumieg,
w jaki sposdb miodziez doswiadcza komunikacji w powiecie i ktdre jej elementy wymagaija
poprawy, aby codzienna mobilno$¢ byta wygodniejsza, bezpieczniejsza i lepiej dopasowana
do ich potrzeb.

Strona | 14



Ocena komunikacji w powiecie (jakos¢, dostepnos¢, odpowiadanie na potrzeby)

Ocena komunikacji w powiecie dokonana przez miodziez pokazuje, ze jakos¢ i dostepnosc
transportu jest dla nich jednym z kluczowych obszaréw zycia codziennego. Warto
interpretowac te wyniki w bezposrednim powigzaniu z wczesniejszymi danymi dotyczgcymi
sposobdw dojazdu do szkoty: az ok. 54% ucznidw korzysta z autobuséw, ok. 20% jest
dowozonych samochodem jako pasazerowie, a tylko niewielki odsetek dojezdza kolejgq lub
rowerem. To sprawia, ze subiektywna ocena jakosci transportu jest $cisle zwigzana z tym,
jakim $rodkiem miodzi faktycznie podrdzuja.

Najwieksze problemy widoczne sg w ocenie komunikacji autobusowej, ktorg znaczna
cze$¢ miodziezy okresla jako przecietng lub zt3. Wynika to prawdopodobnie z duzej
zaleznosci ucznidéw od autobusow oraz dosSwiadczen zwigzanych z opdznieniami,
nieregularnoscig kurséw czy brakiem koordynacji z odjazdami pociggéw. Z kolei
komunikacja kolejowa, mimo iz rzadziej wykorzystywana, jest oceniana wyraznie lepiej —
jako solidna, przewidywalna i odpowiadajgca na potrzeby osoéb dojezdzajgcych na wieksze
odlegtosci, szczegdlnie w kierunku Warszawy.
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Infrastruktura rowerowa otrzymuje oceny umiarkowanie pozytywne, jednak nadal spora
grupa ankietowanych wskazuje na jej ograniczenia — zwfaszcza na brak spojnych,
bezpiecznych tras miedzy miejscowosciami. Jest to istotne, zwtaszcza ze jedynie niewielka
cze$¢ uczniow dojezdza rowerem, co moze wynikac¢ wiasnie z bariery infrastrukturalnej, a nie
z braku checi.

Bardzo pozytywne oceny dotyczg urzadzen transportu osobistego, hulajnég elektrycznych
(hulajndg, deskorolek elektrycznych, segwayow). Wysoka ocena tej kategorii wynika jednak
czesciowo z faktu, ze korzystajg z nich gtéwnie ci, ktérzy majg do nich dostep i potrafig ich
uzywac — pozostali deklarujg brak korzystania. Nie jest to wiec ,powszechna” forma
mobilnosci, a raczej uzupetniajaca.

Oceniajgc mozliwos¢ przemieszczania sie samochodem, miodziez wskazuje na
stosunkowo dobrg jako$¢, cho¢ uwagi dotyczg zattoczenia i jakosci drég, zwtaszcza na
trasach do szkot. Wynik ten koresponduje z faktem, ze ok. 20% mtodych jest dowozonych
przez rodzicow — moze to byc¢ reakcja na niedostatki w transporcie publicznym, szczegdinie
autobusowym.

tacznie wyniki te pokazujg, ze kluczowe problemy mtodziezy dotycza komunikacji
zbiorowej — przede wszystkim autobuséw — oraz spojnosci i bezpieczenstwa
infrastruktury miedzy miejscowos$ciami. Rdznice w ocenach wyraznie wskazuja, ze
jako$¢ transportu, ktdry mtodziez faktycznie wykorzystuje, jest oceniana najnizej. To za$
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przekfada sie bezposrednio na komfort codziennych podrozy i catosciowe doswiadczenie Zycia
W powiecie.

Co najbardziej poprawitoby Twoje codzienne dojazdy?

Najczesciej wskazywane potrzeby

» Najwiecej wskazan (ok. 61%) ucznidw zaznaczyto, ze wiecej potaczen
autobusowych miedzy gminami powiatu poprawitoby ich codzienne dojazdy. To
bardzo wyrazny sygnat, ze komunikacja wewnatrz powiatu — miedzy miejscowo$ciami
— jest dla miodziezy gtdwnym wyzwaniem.

= Drugg najczesciej wskazywang opcjg (ok. 53%) byta lepsza koordynacja
rozkltadow autobusow z odjazdami pociggow. Wskazuje to, ze wielu uczniow
korzysta z kombinacji autobus-kolej i do$wiadcza trudnosci zwigzanych z
przesiadkami lub ztym dopasowaniem czasowym.

= Trzecig pod wzgledem liczby wskazan byfa opcja dotyczaca lepszych drog i
mniejszych korkow na trasach do szkot — wybrato jg ok. 53% (lub w tej samej
wielkosci grupie). Oznacza to, ze infrastruktura drogowa i warunki jazdy samochodem
réwniez sg waznym elementem mobilnosci mtodych ludzi.

Rzadziej wskazywane, ale istotne potrzeby

= Ponad ok. 18% wskazato potrzebe dostepu do tanszych lub wspdinych (tgczonych)
biletdw (np. bilet metropolitarny) jako wazng poprawe — co pokazuje aspiracje do
tatwiejszego, tanszego transportu i powigzania taryfowego z Warszawa.

= Mniej oséb (ok. 14%) zaznaczyto kwestie zwigzane z lepszymi informacjami o
potaczeniach (aplikacja, tablice).

= RoOwniez stosunkowo niewiele oséb (ok. 8%) wybrato stworzenie miejsc ,park&ride”
lub ,bike&ride” przy stacjach kolejowych — co moze sugerowac, ze cho¢ to
rozwigzanie jest technicznie przydatne, nie jest jeszcze postrzegane jako kluczowe
przez wiekszo$¢ miodziezy.

« Tylko ok. 8% wskazato na nowe lub bezpieczniejsze Sciezki rowerowe miedzy
miejscowosciami — co moze wynikac z faktu, ze stosunkowo mata grupa mtodziezy
dojezdza rowerem.

Wypowiedzi w kategorii ,inne” i problem linii 10P

Wsrdd odpowiedzi ,inne” powtarza sie bardzo wiele uwag dotyczacych linii autobusu 10 P
— m.in. prosby o zwiekszenie pojemnosci autobusu, zastgpienie go wiekszym pojazdem,
zwiekszenie czestotliwosci kursdw, poprawe jakosci kierowcy, lepsze przystanki i komunikacje
z Zatubic/tajsk. To jasny sygnat: Linia 10 P wyraznie pokazuje, ze dla wielu mtodych oséb
przydatoby sie wprowadzi¢ pewne usprawnienia, szczegdlnie jesli chodzi o czestsze kursy w
godzinach, gdy dojezdzajg do szkét i z powrotem. Chodzi gtdwnie o tych ucznidw, ktorzy brali
udziat w badaniu. Obecnie autobus bywa bardzo zattoczony, a jego rozkiad i komfort nie do
konca odpowiadajg potrzebom mtodziezy, co wptywa na wygode i pewnos$¢ dojazdu. Choc
formalnie nie byto pytania o konkretng linie, mtodziez sama wskazata ten fragment systemu
jako problemowy.

Inne wypowiedzi sygnalizuja:

= koniecznos¢ lepszego rozktadu jazdy linii L-8,

= poprawe dojazddw wieczornych / weekendowych — uczniowie i uczennice wskazujg,
ze komunikacja po zajeciach czy w wolnym czasie jest ograniczona, co wptywa na ich
mobilno$¢ spoteczng, nie tylko edukacyjna.
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Interpretacja catosciowa

Wyniki tej czesci badania wyraznie pokazujg, ze dla miodziezy w powiecie legionowskim
infrastruktura transportowa i jej funkcjonowanie sa kluczowym warunkiem
codziennego funkcjonowania — zaréwno w kontekscie edukacii, jak i zycia spotecznego.

Najwiekszym wyzwaniem jest komunikacja autobusowa miedzy gminami oraz
logistyka potaczen autobus-kolej, co wskazuje, ze wiele uczniow musi korzystac z kilku
$rodkdw transportu i doswiadcza opdznien, niedogodnych przesiadek, ttoku lub braku kurséw

Mniej wskazan dotyczy Sciezek rowerowych czy rowerowej infrastruktury — co moze
oznaczac, ze rola roweru w codziennych dojazdach ucznidéw jest ograniczona i infrastruktura
nie stwarza odpowiednich warunkéw do wiekszego jego uzycia. Z drugiej strony duza liczba
wskazan dotyczacych drog i korkdw sugeruje, ze transport indywidualny (samochod)
ciggle odgrywa istotng role i jego warunki rowniez wymagajg poprawy.

Whioski dla powiatu i rekomendacje
Dla strategii transportowej powiatu kluczowe sg nastepujgce kierunki dziatan:

« Zwiekszenie czestotliwosci kurséw autobusow miedzy gminami — to
najwazniejszy postulat mtodziezy. Powiat powinien wspotpracowac z powiatowymi
przewoznikami i organami gminnymi, aby dopasowac oferte przewozowg do
rzeczywistych potrzeb uczniéw i mieszkafncow.

= Lepsza koordynacja rozkladow autobusow z odjazdami kolei — aby
zminimalizowac czas oczekiwania na przesiadke i zwiekszy¢ atrakcyjnos¢ transportu
zbiorowego dla uczniéw komunikujgcych sie miedzy gming a kierunkiem szkoty lub
Warszawa.

= Specjalne interwencje w liniach o duzym obcigzeniu (jak 10P) — analiza
stanu tej linii, zwiekszenie czestotliwosci, wprowadzenie pojazdéw o wiekszej
pojemnosci (szczegdlnie w godzinach dojazdéw do szkol i powrotéw z zajec),
poprawa jakosci obstugi i komfortu — wszystko to istotne dla mobilnosci uczniéw.

= Poprawa infrastruktury drogowej i redukcja korkdw na trasach szkolnych
— modernizacja drdég, poprawa bezpieczenstwa, redukcja zattoczenia — aby wspieraé
nie tylko autobusowy, ale takze samochodowy dojazd uczniéw.

= Rozwijanie transportu wieczornego i weekendowego — poniewaz mtodziez
wskazuje, ze mobilno$¢ w czasie pozalekcyjnym (spotkania, zajecia) jest ograniczona,
co wptywa na ich zycie spoteczne i rozwdj poza szkota.

« Dalsze inwestycje w infrastrukture rowerowa i aktywna mobilnos¢ — choc
niewielki odsetek uczniéw wskazat na to jako gtéwny postulat, rozwijanie
bezpiecznych tras rowerowych moze by¢ dobrg inwestycjg w mobilnos¢ przysztosci,
zwlaszcza w kontekscie promocji zdrowia i ekologii.

6 Czas wolny, kultura, sport

Ta cze$¢ badania dotyczy tego, jak mtodziez spedza czas wolny w powiecie oraz na ile
lokalna oferta kulturalna, sportowa i rekreacyjna odpowiada jej potrzebom. Uczniowie i
uczennice wskazywali elementy, ktérych najbardziej im brakuje — od miejsc spotkan i
wydarzen kulturalnych, po przestrzenie dla twdrczosci, wolontariatu i aktywnosci spoteczne;j.
Pytania pozwolity rowniez okresli¢, jak czesto mtodzi korzystajg z oferty Warszawy zamiast
lokalnie, co jest istotng miarg atrakcyjnosci zycia w powiecie. Zebrane odpowiedzi pokazuja,
ktore obszary wymagajg rozwoju, aby powiat stat sie miejscem bardziej przyjaznym
miodziezy w codziennym funkcjonowaniu i czasie wolnym.
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Czego brakuje mtodym w powiecie?

Odpowiedzi mtodziezy bardzo wyraznie pokazuja, ze to, czego najbardziej brakuje mtodym
ludziom w powiecie legionowskim, to przede wszystkim przestrzenie do bycia razem.
Jest to najczesciej wskazywana potrzeba — ok. 58% mtodych méwi wprost, ze brakuje
miejsc, w ktdrych mozna sie spotykac po lekcjach: kawiarni, klubéw mtodziezowych, stref
chillout, przestrzeni otwartych i zamknietych, w ktérych po prostu ,jest, gdzie pdj$¢”. Ten
motyw powraca w wielu czesciach ankiety i stanowi swoisty znak czasu: mtodziez
poszukuje relacji, wspdlnoty i poczucia przynaleznosci, a brak miejsc spotkan — niezaleznie
od ich formy — staje sie jedng z najwiekszych barier jakosci zycia w powiecie.

Na drugim miejscu znajdujg sie potrzeby zwigzane z zyciem kulturalnym - ok. 31%
ucznidow wskazuje, ze brakuje im koncertdw, kina, teatru czy po prostu ciekawych wydarzen.
W potgczeniu z ograniczong mobilnoscig wieczorng (ktérg jako problem wskazuje ok. 33%
mtodych) tworzy to obraz powiatu, w ktorym mtodziez ma utrudniony dostep zaréwno do
oferty, jak i do sposobu dotarcia na wydarzenia. W ankietach dorostych podobne watki
rowniez sie pojawiaty, ale mtodzi méwig o tym z wiekszg intensywnoscig: chcg atrakgji, ale
przede wszystkim chcg miec realng mozliwos¢ uczestniczenia w nich.

Wysokie wskazania dotyczg rowniez infrastruktury sportowej i rekreacyjnej, zaréwno w
formie nowoczesnych obiektdw dostepnych po szkole (ok. 20%b), jak i otwartych przestrzeni
— boisk, skateparkdw, tras nad Zalewem (ok. 19%). W wypowiedziach ,inne” pojawia sie
m.in. gtos o braku sali siatkarskiej otwartej po godzinach, co pokazuje, ze dostep do
istniejgcej infrastruktury jest czesto réwnie wazny, jak jej budowa. Mtodzi chcg miejsca ruchu
i aktywnosci — ale odpowiednio dostepnego, zywego i otwartego.

Istotng grupg potrzeb sg rowniez kwestie zwigzane z pracg i rozwojem. Okoto 31%
miodziezy wskazuje, ze brakuje im ofert pracy wakacyjnej lub weekendowej, a ok. 12% —
tanich lub darmowych kursdw i szkolen. Razem tworzy to wyrazny sygnat, ze mtodziez chce
zdobywaé kompetencje, angazowac sie, pracowac i rozwijac — ale nie zawsze ma do tego
lokalne warunki. Brakuje tez miejsc dla twdrcow (ok. 7-8%), co taczy sie z weczesniejszymi
wypowiedziami o niedoborze przestrzeni kreatywnych.

Wypowiedzi w kategorii ,,inne”, cho¢ nieliczne, wzmacniajg ogolny obraz: mtodzi chcieliby
toru gokartowego, sal sportowych otwartych po lekcjach, wiecej zaje¢, lepszej komunikacji
wieczornej, a czasem... po prostu Starbucks’a. Te komentarze, czesto potzartobliwe, pokazujg
jedno — mlodziez szuka miejsc, w ktérych moze by¢ sobq i by¢ razem. Deficyt takich
przestrzeni jest dla niej odczuwalny bardziej niz brak infrastruktury technicznej czy
oficjalnych instytucji.

Z odpowiedzi mtodziezy wytania sie jasny wniosek: powiat — jako obszar - by stac sie
miejscem atrakcyjnym dla mtodych ludzi, musi zapewnic¢ im przestrzen — fizyczng i
symboliczng — do spotkan, aktywnosci, rozwoju i uczestnictwa w kulturze. Dotyczy
to zaréwno matych, codziennych miejsc spotkan, jak i wiekszej oferty wydarzen, dobrej
komunikacji wieczornej, infrastruktury sportowej i mozliwosci pracy czy wolontariatu. To nie
jest lista zachcianek, ale elementy budujace wiez z miejscem — a wczesniej
przeprowadzona ankieta dorostych pokazywata, ze wiez ta jest jednym z kluczowych
czynnikdw ksztattujgcych jakos¢ zycia mieszkancow.

Jesli mtodzi majg chcie¢ w przysztosci wracac lub zostawaé w powiecie, muszg czuc, ze jest
tu ,ich miejsce” — i wkasnie ono najbardziej dzis wymaga stworzenia.

Jak czesto korzystasz z oferty w Warszawie zamiast lokalnie?
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Wyniki wyraznie pokazujg, ze Warszawa petni dla znacznej czesci mtodziezy funkcje
gtownego centrum aktywnosci, kultury, edukacji i Zzycia spotecznego. Tylko ok. 3%
ucznidow deklaruje, ze w powiecie majg wszystko, czego potrzebuja, a z oferty Warszawy nie
korzystajg wcale. Wiekszo$¢ mtodych odwiedza stolice co najmniej kilka razy w roku, a
bardzo duza grupa — nawet regularnie. Najliczniejsza grupe stanowig uczniowie i uczennice,
ktérzy jezdzg do Warszawy 2-3 razy w miesigcu (ok. 23%), a kolejna duza czes¢ robi to
co tydzien lub czesciej (tgcznie ok. 30% - ,raz w tygodniu” i ,kilka razy w tygodniu”).

Szczegolnie istotny jest jednak fakt, ze az ok. 17% miodziezy bywa w Warszawie prawie
codziennie — to osoby dojezdzajgce tam na zajecia dodatkowe lub w celach towarzyskich.
Pokazuije to, ze dla czeSci mtodych Warszawa nie jest ,atrakcjg” czy ,alternatywg”, ale
naturalng czescig ich codziennosci. W praktyce oznacza to, ze granica miedzy powiatem
legionowskim a Warszawg zaciera sie w zyciu mtodych mieszkarcédw — powiat staje sie ich
»bazg mieszkalng”, ale to Warszawa zapewnia im duzg czesS¢ oferty rozwojowej, edukacyjnej i
spotecznej.

Z powyzszej czesci badania ptynng nastepujgce wnioski:

=  Warszawa peini dla mtodziezy role centrum kultury, edukacji i zycia
spotecznego, uzupetniajgc luki w ofercie powiatu - zwtaszcza tam, gdzie brakuje
wydarzen, przestrzeni spotkan, mozliwosci aktywnosci czy zajec rozwijajgcych.

= Powiat i stolica funkcjonuja dla mtodziezy jako jeden ukiad metropolitalny:
wielu ucznidw postrzega przemieszczanie sie miedzy nimi jako naturalny element
swojej codziennosci. To wzmaga potrzebe sprawnej komunikacji, szczegdlnie
wieczornej i weekendowej.

= Wyniki bardzo mocno korespondujg z wczesniejszymi deklaracjami dotyczacymi
brakéw w powiecie — mtodziez korzysta z Warszawy wtedy, kiedy lokalna oferta
nie odpowiada jej potrzebom (kultura, sport, spotkania, kreatywno$¢, praca,
edukacja).

« Im czesciej mtodzi korzystajq z Warszawy, tym bardziej powiat staje sie
miejscem ,sypialnianym”, a to w dtugiej perspektywie wptywa na tozsamosc¢
lokalng i decyzje mtodych o pozostaniu lub wyjezdzie.

» Jednoczes$nie wielu mtodych nie korzystatoby tak czesto z Warszawy,
gdyby w powiecie mieli atrakcyjne alternatywy - szczegdlnie w zakresie miejsc
spotkan, kultury, mobilnosci i oferty dla mtodziezy.

7 Glos miodych i zaangazowanie w rozwoj powiatu

Ostatnia, si6dma czes$¢ ankiety, przenosi uwage z codziennych doswiadczen miodziezy na ich
wizje przysztosci oraz oczekiwania wobec rozwoju powiatu. Uczniowie i uczennice
wskazywali, jakie kierunki rozwoju uwazajg za najwazniejsze, z czym Powiat Legionowski
powinien kojarzy¢ sie w roku 2035 oraz jak chcieliby by¢ informowani o sprawach istotnych
dla lokalnej spotecznosci. Co ciekawe — w tej czesci jedno z pytan zadano w sposdb
identyczny jak osobom dorostym. Pozostate pytania dotyczyly kanatéw komunikacji oraz
pomystow na konkretne dziatania, ktére mogtyby realnie poprawic¢ jakoS¢ zycia mtodych w
najblizszych latach. Zebrane odpowiedzi pokazujg, w jakim kierunku mtodziez chciataby, aby
powiat sie rozwijat i jaka role jest gotowa odegra¢ w tym procesie.

Co jest najwazniejsze dla rozwoju Powiatu?

Wyniki pokazuja, ze mtodziez patrzy na rozwoj powiatu w sposob bardzo praktyczny
i realistyczny — koncentrujac sie na tych elementach, ktdére najbardziej wptywajg na
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codzienne funkcjonowanie mieszkancow i komfort zycia. Najsilniej wybrzmiewajg kwestie
zwigzane z infrastrukturg drogowg i jakoscig transportu, co jest spdjne ze wszystkimi
poprzednimi czesciami badania.

Dominujace priorytety mtodych — drogi i komunikacja

Najczesciej wskazywang potrzebg rozwojowg jest poprawa stanu drog i polaczen
drogowych (ok. 50% odpowiedzi). To jedno z najwazniejszych wskazan w catej ankiecie
dotyczacej mobilnosci — miodzi bardzo wyraznie sygnalizujg, ze infrastruktura drogowa w
powiecie jest dla nich podstawowym warunkiem sprawnego przemieszczania sie, dojazdow
do szkoty i uczestnictwa w zyciu spotecznym.

Drugie bardzo mocne wskazanie dotyczy lepszego skomunikowania powiatu —
zarowno wewnetrznego, jak i zewnetrznego (ok. 35%). Mtodziez widzi rozwdj
powiatu przez pryzmat mobilnosci: lepszych potgczen miedzy gminami, koordynacji
transportu, szybkosci dojazdu i tatwosci przesiadek. To potwierdzenie, ze mobilno$¢ — jej
jako$¢, regularnos¢, bezpieczenstwo — jest fundamentem zycia mtodych w powiecie.

Ustugi spoteczne i rekreacyjne — ksztaltowanie jakosci zycia

Na trzecim miejscu znalazia sie potrzeba rozwoju ustug spotecznych — edukacji, kultury,
zdrowia, sportu i rekreacji (ok. 24%b). To sygnat, ze mtodziez oczekuje poszerzenia oferty
edukacyjnej i kulturalnej oraz inwestycji w zdrowie psychiczne i fizyczne — watek
wielokrotnie przewijajacy sie w poprzednich czesciach ankiety.

Podobne znaczenie ma rozwdj turystyki i terenéw rekreacyjnych (ok. 19%) — mitodzi
widzg potencjat powiatu w naturze, Zalewie Zegrzynskim i terenach zielonych, ale chcieliby,
aby byty one bardziej dostepne, atrakcyjne i réznorodne.

Estetyka i Srodowisko — troska o jakos¢ przestrzeni wspodlnej

Wskazania na poprawe estetyki (ok. 20%) oraz dbatosc o jakos¢ srodowiska i
czystosc (réwniez ok. 20%) pokazujg, ze mtodzi zwracajg uwage na wizualny i ekologiczny
wymiar przestrzeni — chcg miejsc zadbanych, czystych, atrakcyjnych, bezpiecznych.

Wyniki te sg bardzo zbiezne z wczesniejszymi ankietami dorostych, gdzie Srodowisko
naturalne i tad przestrzenny byty waznymi elementami tozsamosci powiatu.

Gospodarka i przedsiebiorczos¢ — umiarkowane, ale obecne znaczenie
Sredni poziom wskazan pojawia sie przy:

= rozwoju ustug komercyjnych (ok. 16%),
= rozwoju instytucji wspierajgcych przedsiebiorczos$¢ (ok. 12%),
= rozwoju terendw inwestycyjnych (ok. 8%).

To pokazuje, ze cho¢ miodzi dostrzegajg wage rozwoju gospodarczego, to kwestie te nie
stanowig dla nich najwazniejszego elementu wizji powiatu. Sg wazne, ale nie definiujgce —
mtodzi bardziej cenig jakos¢ zycia, mobilno$¢ i przestrzen wspdlng niz rozwoj stricte
biznesowy.

Relacje spoteczne, promocja i otwarto$¢ — mniejsze priorytety
Nizsze wskazania dotycza:

= poprawy relacji wewnatrz wspdlinot lokalnych (ok. 9%),
= wiekszej dbatosci o obszary chronione (ok. 13%),

= lepszej promocji powiatu (ok. 6%),

= otwartosci na cudzoziemcow (ok. 4%).
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Oznacza to, ze cho¢ mtodziez dostrzega te obszary jako element catosci, nie traktuje ich jako
kluczowych dla rozwoju powiatu. Wazne jest jednak to, ze relacje i otwarto$¢ spoteczna nie
sg ignorowane — po prostu ustepujg miejsca pilniejszym wyzwaniom infrastrukturalnym i
$rodowiskowym.

Dokonano takze poréwnania tego samego pytania w dwdch rdéznych badaniach — wéréd
mtodziezy oraz wsrdd dorostych mieszkancow powiatu. Okazato sie, ze obie grupy
zaskakujgco zgodnie wskazujg na ten sam fundament rozwoju: sprawng komunikacje i
infrastrukture drogowgq. Zaréwno miodzi, jak i dorosli uwazajg, ze lepsze skomunikowanie
powiatu (wewnetrzne i zewnetrzne) oraz poprawa stanu drog sg absolutnie kluczowe — bez
nich trudno méwic¢ o rozwoju ustug, turystyki czy codziennej jakosci zycia. W obu badaniach
wysokie znaczenie uzyskuje takze rozwoj ustug spotecznych (edukacja, zdrowie, kultura,
sport) oraz dbatos¢ o srodowisko i estetyke przestrzeni, a takze wykorzystanie
potencjatu turystyczno-rekreacyjnego powiatu.

Rdznice miedzy grupami sg bardziej kwestig akcentéw niz sprzecznych oczekiwan. Mtodziez
patrzy przede wszystkim przez pryzmat codziennosci — wygody dojazdéw, dostepu do
ciekawych miejsc, obiektéw sportowych, terenéw rekreacyjnych i ogdinej ,przyjaznosci”
powiatu jako miejsca do zycia. Doro$li czeSciej myslg w kategoriach systemowych i
gospodarczych: poza drogami i komunikacjg wazne s3 dla nich tereny inwestycyjne, rozwdj
instytucji otoczenia biznesu czy otwartos¢ na inwestoréw zewnetrznych. W obu grupach silnie
obecny jest jednak watek srodowiskowy — ochrona obszaréw cennych przyrodniczo i dbatos¢
0 czystoS¢ oraz fad przestrzenny.

W efekcie otrzymujemy dwa spojrzenia, ktdre raczej sie uzupetniaja, niz wykluczajg. Dorosli
wnoszg perspektywe stabilnosci, rozwoju gospodarczego i sprawnego systemu, mtodzi —
perspektywe jakosci zycia, relacji i atrakcyjnosci codziennego funkcjonowania. Z punktu
widzenia strategii to dobra wiadomos$¢: mozna budowac polityki rozwojowe, ktore
jednoczesnie poprawiajq infrastrukture transportowa, wzmacniaja ustugi
spoteczne i Srodowisko, a przy okazji tworzg powiat ,do zycia” dla mtodych i ,do
funkcjonowania” dla dorostych. Miedzypokoleniowe wnioski sg wiec spojne: kierunek
rozwoju jest wspolny, a réznice dotycza raczej tego, na co w pierwszej kolejnosci zwrdcic
uwage przy wdrazaniu strategii.

Z czym powinien kojarzyc¢ sie Powiat Legionowski w roku 2035?

W odpowiedziach mtodych osdéb bardzo wyraznie widac, ze ich wizja przysztosci powiatu nie
jest oderwana od realnych, codziennych doswiadczen i problemoéw, ktore pojawiaty sie w
catej ankiecie. Najsilniejszym oczekiwaniem jest, aby powiat w roku 2035 byt bezpiecznym
i atrakcyjnym miejscem do zycia (82 wskazania). To najsilniejszy sygnat: mtodzi chca
przede wszystkim przestrzeni do zycia ,,normalnego”, spokojnego, komfortowego, z dobra
infrastrukturg i poczuciem stabilnosci. To miejsce, w ktorym widzg potencjat na zaktadanie
wiasnej rodziny i budowanie przysztosci.

Drugim filarem tej wizji jest dobra infrastruktura komunikacyjna i tatwosc¢
przemieszczania sie (59 wskazan). To spdjne z wczesniejszymi wynikami dotyczgcymi
mobilnosci: mtodziez chce powiatu, ktdry nie ,,uwiezi” ich logistycznie, lecz pozwoli
swobodnie dojezdza¢ do szkdt, pracy, uczelni, a przede wszystkim — do Warszawy. Mobilno$¢
jest dla nich jednoznacznie warunkiem jakosci zycia.

Kolejne kluczowe oczekiwania dotycza:

= dobrej oferty edukacyjnej i bazy oswiatowej (48 wskazan) — mtodzi chcg szkot
rozwijajgcych kompetencje, nowoczesnych i dajgcych konkurencyjne mozliwosci;
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= poczucia bezpieczenstwa w wymiarze zdrowotnym, socjalnym i publicznym
(47 wskazan) — to sygnat, ze bezpieczenstwo staje sie kategorig ,dobrego zycia” dla
miodego pokolenia, a nie tylko dla starszych;

= dobrego stanu srodowiska (46 wskazan) — czystos¢, zielen, powietrze, estetyka;

« bogatej i zroznicowanej oferty kulturalnej (28 wskazan) — co taczy sie z
brakami wskazywanymi w poprzednich czesciach ankiety.

Znacznie stabsze znaczenie majg kwestie gospodarcze, takie jak ,zaplecze gospodarcze” (13
wskazan) czy ,klimat dla przedsiebiorczosci” (20). I to jest interesujgcy sygnat — mtodzi nie
patrzg na powiat jako na przestrzen budowania duzego biznesu lub centréw logistycznych,
ale jako na przestrzen do zycia, a nie do intensywnej eksploatacji.

Odpowiedzi ,,inne” podkreslajg to jeszcze mocniej: pojawia sie pragnienie czystego
$rodowiska, ograniczenia niekontrolowanej zabudowy, jakosci zycia ,jak w Konstancinie”, czy
miejsca do dziatania w wolontariacie. Jedna osoba wskazata, ze nie chce, aby powiat stat sie
zbyt atrakcyjny, poniewaz obawia sie nadmiernej urbanizacji i naptywu ludnosci — to wazny
sygnat leku przed utrata lokalnego charakteru i ,przeludnieniem”.

Dokonane poréwnanie odpowiedzi mtodziezy i dorostych, ktorzy odpowiadali na identyczne
pytanie we wczesniejszym badaniu dotyczacym najwazniejszych kierunkéw rozwoju powiatu,
pokazuje, ze obie grupy postrzegajg przysztos¢ powiatu przez podobne kategorie, cho¢
réznig sie w akcentach i w interpretacji tego, co oznacza ,dobry rozwéj”. Zaréwno mtodzi, jak
i starsi wskazujg, ze podstawg funkcjonowania powiatu jest sprawna mobilnos¢,
obejmujgca dobre skomunikowanie zewnetrzne i wewnetrzne oraz poprawe stanu drog. To
bez watpienia najwazniejsza wspolna os priorytetdéw — mobilno$¢ w ich oczach decyduje o
jakosci zycia, mozliwosciach edukacyjnych, zawodowych i spotecznych, a takze o
atrakcyjnosci catego regionu.

Drugim silnym obszarem podobienstw jest szeroko rozumiana jako$¢ zycia, w tym rozwoj
ustug spotecznych, edukacji, kultury, zdrowia, sportu, rekreacji, a takze troska o srodowisko i
czysto$¢ przestrzeni. W obu grupach widac¢ swiadomos$¢ tego, ze warunki zycia codziennego
— bezpieczenstwo, dostep do ustug, czyste powietrze, atrakcyjne i estetyczne otoczenie —
tworzg fundament, na ktérym buduije sie przyszto$¢ powiatu. To punkt zgody
miedzypokoleniowej: mieszkancy, niezaleznie od wieku, chcg powiatu wygodnego,
zadbanego i spotecznie inkluzywnego.

Rdznice ujawniajg sie tam, gdzie odpowiedzi zahaczajg o charakter powiatu jako
przestrzeni gospodarczej. U dorostych mocniej wybrzmiewa oczekiwanie rozwoju terenéw
inwestycyjnych, centréw logistycznych czy ustug komercyjnych oraz chec przyciggania
inwestorow. Widac tu podejscie pragmatyczne: rozwdj rozumiany jako budowa fundamentéow
gospodarczych, zwiekszanie mozliwosci zatrudnienia i tworzenie zasobdw podatkowych.
Mtodzi natomiast wyraznie mniej interesujg sie rozwojem gospodarczym rozumianym w
kategoriach infrastruktury biznesowej. Ich wizja powiatu jako przestrzeni przysztego zycia
koncentruje sie na bezpieczenstwie, edukaciji, kulturze, czystym Srodowisku i dobrej
mobilnosci, a mniej na tworzeniu zaplecza gospodarczego. Dla mtodych powiat to nie
~System gospodarczy”, ale przede wszystkim miejsce do zycia, w ktérym chca czuc sie
bezpiecznie, swobodnie i komfortowo.

W istocie wiec roznice nie dotyczg tego, czy powiat powinien sie rozwijac, ale jakiego typu
rozwaoj jest najwazniejszy. Dorosli czeSciej wskazujg na elementy funkcjonalne i
gospodarcze, mtodzi — na elementy spoteczne i jakoSciowe. Roznice te sg naturalne i
wynikajg z etapu zycia: mtodzi patrzg z perspektywy przysztych mieszkancéw i uzytkownikéw
ustug, dorosli z perspektywy odpowiedzialnosci ekonomicznej, stabilnosci i efektywnosci
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systemu. Co kluczowe, nie sg to réznice sprzeczne, lecz uzupetniajace sie, co daje
powiatowi duzg szanse na budowanie strategii, ktéra bedzie réwnoczesnie pragmatyczna i
prospoteczna.

Wspolny mianownik — mobilnosé, dobra infrastruktura i wysoka jakos$c¢ ustug —
pokazuje, ze zaréwno miodzi, jak i dorosli chcg powiatu nowoczesnego, funkcjonalnego i
przyjaznego do zycia. Rdznice w akcentach dowodzg natomiast, ze strategia powiatowa
powinna umiejetnie balansowac miedzy twardymi inwestycjami a rozwojem jakosci zycia,
pamietajac, ze to dzisiejsza mtodziez bedzie mieszkancami, pracownikami, rodzicami i
liderami lokalnymi w roku 2035. Integracja tych perspektyw pozwala budowac¢ powiat nie
tylko efektywny, ale takze atrakcyjny i stabilny spotecznie.

Komunikacja z mtodymi

Zapytano uczestnikdw badania czy uwazajg, ze sg dobrze informowani o sprawach waznych
dla powiatu, a takze o ofercie wydarzen (kulturalnych, sportowych, rekreacyjnych i
spotecznych), ktére odbywaja sie na terenie powiatu. Otrzymane wyniki pokazuja, ze
miodziez w wiekszosci nie czuje sie dobrze poinformowana o tym, co dzieje sie w
powiecie. Az 88 osdb (ok. 59%) deklaruje brak wystarczajgcej wiedzy o wydarzeniach,
ofertach czy sprawach waznych dla lokalnej spotecznosci, podczas gdy tylko 62 osoby (ok.
41%) oceniajg poziom informacji pozytywnie.

To duza rdznica i jednoczesnie sygnat, ze system komunikacji z mtodymi jest
niewystarczajacy lub rozmija sie z kanatami, z ktorych rzeczywiscie korzystajag.
Wynik ten koresponduje z innymi odpowiedziami — cho¢ miodziez czesto wskazuje, ze ,w
powiecie mato sie dzieje”, cze$¢ tej oceny moze wynikac po prostu z braku informacji, a nie z
faktycznego braku oferty.

Relatywnie niski poziom ,,czucia sie poinformowanym” oznacza, ze:

= informacja nie dociera tam, gdzie mtodzi sg aktywni,

= nie jest podana w atrakcyjnej, mtodziezowej formie,

* nie ma jednego, jasnego zrddta, ktére uznawaliby za wiarygodne i regularnie
odwiedzane;

= odbiorca po prostu nie jest nig zainteresowany.

W konsekwencji oznacza to, ze aby zwiekszy¢ zaangazowanie mtodziezy w zycie powiatu
oraz frekwencje na zajeciach, wydarzeniach czy inicjatywach, konieczne jest przebudowanie
systemu komunikacji — bardziej cyfrowego, bardziej ,ich jezykiem” i opartego na kanatach, z
ktorych miodzi realnie korzystaja. A dane sg tu niezwykle jednoznaczne.

Najskuteczniejsze dla mtodych sg przede wszystkim Instagram (108 wskazan) i TikTok
(101 wskazan) — to zdecydowanie dwa gtdwne kanaty komunikacji, w ktorych
obecnos¢ powiatu powinna by¢ absolutng podstawa. Na dalszych pozycjach znajduje
sie Facebook (48 wskazan), jednak z wyraznym zaznaczeniem, ze chodzi gtéwnie o
grupy szkolne i lokalne, a wiec nie klasyczny fanpage. Kolejne zrddta to YouTube (36
wskazan), szkolne dzienniki elektroniczne (27), Discord (16) oraz informacje
przekazywane bezposrednio przez nauczycieli (23).

Tradycyjne kanaty — jak plakaty w szkotach (12), strony internetowe (10) czy lokalne media
(8) — maja tu znaczenie marginalne. To oznacza, ze komunikacja nastawiona gtéwnie na te
formy z definicji nie dotrze do zdecydowanej wiekszosci mtodziezy.

Jezeli zatem samorzad — ktéregokolwiek ze szczebli, czy tez szkota - chce skutecznie docierac
do mtodych ludzi, musi by¢ obecny tam, gdzie oni s3 — w mediach spotecznosciowych nowej
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generacji, w formach prostych, szybkich, atrakcyjnych wizualnie i dostosowanych do
mtodziezowego stylu komunikacji. Musi tez mowic jezykiem, ktory jest dla nich naturalny i
zrozumiaty. Tylko wtedy informacja przestanie sie ,rozptywac”, a mtodzi bedg realnie
wiedzie¢, co dzieje sie w powiecie i jak mogg w tym uczestniczyc.

Jeden konkretny pomyst, ktory najbardziej poprawi zycie mtodych w powiecie w
najblizszych trzech latach

W analizowanym pytaniu mtodziez zgtosita tgcznie 96 indywidualnych pomystow. Mimo
Ze odpowiedzi sg bardzo zréznicowane, po ich pogrupowaniu widac kilka wyraznych,
dominujgcych obszaréw potrzeb. Co wazne, niemal wszystkie dotyczg bardzo praktycznych,
codziennych kwestii — mtodzi nie formutujg wielkich projektdw strategicznych, lecz
wskazujg na te bariery, ktore realnie utrudniajg im zycie ,tu i teraz”.

Dominujaca kategoria: komunikacja, mobilnosc¢ i korki (ok. 45% wszystkich
odpowiedzi)

To zdecydowanie najczesciej powtarzajacy sie temat — w skali catej ankiety i rowniez w tym
ostatnim pytaniu. Najczestsze watki:

= lepsza komunikacja miejska”,

= ,Wwiecej autobusow”,

= ,czestsze odjazdy SKM”,

= lepszy rozkiad jazdy”,

= lepsze potgczenia miedzy gminami”,

= ,bezposrednie potgczenia autobusowe”,

= ,mniej korkéw”,

= ,zakonczenie budowy drdég”,

=, poprawa jakosci jazdy komunikacjg”,

=, dofinansowanie biletow”,

= iabsolutny hit tej listy: powiekszenie lub wymiana autobusu linii P10, ktére pojawia
sie kilkanascie razy.

To pokazuje jednoznacznie, ze dla mtodych mobilnos¢ jest barierg numer jeden. Bez
dobrej komunikacji nie mogg sie spotykaé, wracac¢ wieczorem, bra¢ udziatu w wydarzeniach
ani nawet dojechaé na zajecia.

Druga najwazniejsza potrzeba: miejsca do spotkan i spedzania czasu (ok. 30%
odpowiedzi)

Ten motyw powtarza sie w rdznej formie przez caty kwestionariusz i wraca takze tutaj.
Najczestsze tresci:

=, wiecej miejsc spotkan”,

= ,miejsce dla miodziezy w Legionowie”,

= ,Ciepte miejsce do spotkan”,

« ,bezpieczny, o$wietlony park”,

= ,howoczesna sala sportowa dostepna po lekcjach”,

= ,strefa relaksu”,

=, park z tawkami i przestrzenig do odpoczynku”,

=, kawiarnie (w tym powtarzajgce sie kilkukrotnie Starbucks)”,
= ,miejsce do gry w siatkdwke niezaleznie od pogody”.

Znow widaé, ze deficyt przestrzeni wspolnych to fundamentalny problem pokolenia
— mtodzi nie majg gdzie by¢, gdzie spedzal czasu, gdzie rozwijac relacje. To spdjne z
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wynikami wczesniejszych pytan i z analizg wczesniejszych ankiet dorostych (gdzie réwniez
pojawiat sie motyw braku miejsc integracji spotecznej).

Infrastruktura sportowa, rekreacyjna i eventowa (ok. 15% odpowiedzi)
Tu pojawiajq sie:

= nowe boiska,

= orliki dostepne dla zwyktych uzytkownikdw,
= sitownia,

= tor wyScigowy,

« wiecej wydarzen kulturalnych i koncertéw,
= teatr,

= wiecej eventow dla miodziezy,

= rozwoj turystyki i ustug rekreacyjnych.

To pokazuje, ze oprdécz miejsc stricte ,,do siedzenia i spedzania czasu”, mtodzi chcieliby takze
bardziej r6znorodnej, dynamicznej oferty aktywnosci.

Edukacja i rozwdj (ok. 5-7% odpowiedzi)
Pojawiajq sie:

= krytyka systemu edukacji i postulat jego ,,uzdrowienia”,
= lepsze przygotowanie do zycia zawodowego,

= dodatkowe kierunki i kota rozwijajace pasje,

= instytucje wspierajgce rozwoj talentdw,

= nowe profile w szkotach.

Choc jest to mniejszy udziat procentowy, to wida¢ grupe mtodych, ktéra mysli bardziej
dtugofalowo i oczekuje edukacji praktycznej, nowoczesnej, rownajacej do wyzwan rynku

pracy.

Jednostkowe, ale symboliczne watki (ok. 5% odpowiedzi) pokazujg emocjonalny
stosunek do codziennosci — czasem irytacje, czasem potrzebe modernizacji, czasem potrzebe

wygody.
Whioski koncowe — co naprawde poprawitoby zycie mtodych?
1. Mobilnos¢ to kluczowy problem systemowy

Brak sprawnej komunikacji to najwieksza bariera rozwojowa dla mtodych. Poprawa
transportu (szczegdlnie autobusowego) bytaby odczuwalna natychmiast i masowo.

2. Mlodziez potrzebuje ,trzeciego miejsca”

Nie szkoty, nie domu — miejsca dla mtodych, bezpiecznego, cieptego, otwartego po
godzinach. To moze by¢ centrum miodziezowe, sala sportowa, klub, przestrzen rekreacyjna.
Deficyt takich przestrzeni jest jednym z najsilniejszych motywdw catego badania.

3. Oferta wydarzen i infrastruktury jest niewystarczajaca
Mtodzi chcg koncertow, eventdw, przestrzeni sportowych, stref rekreacji.
4. Edukacja wymaga modernizacji

Cze$¢ mtodych zgtasza potrzebe bardziej praktycznych umiejetnosci, kierunkdw i wsparcia
rozwoju.

5. Wiekszos¢ pomystow dotyczy bardzo realnych, codziennych barier
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To pokazuje pragmatyzm mtodego pokolenia — zanim zaczng mysle¢ o wielkich wizjach, chca
mied: jak wroci¢ do domu, gdzie sie spotkaé, gdzie rozwijaé zainteresowania oraz dojechac
do szkoty lub pracy.

8 Podsumowanie i wnioski koncowe

Przeprowadzone badanie pokazuje bardzo spdjny obraz doswiadczen, potrzeb i oczekiwan
miodziezy powiatu legionowskiego. To gtos dojrzaty, realistyczny i mocno osadzony w
codzienno$ci — mitodzi ludzie nie formutujg abstrakcyjnych postulatéw, lecz wskazujg na
konkretne bariery, ktére realnie wptywajg na ich zycie, mobilnos¢, relacje i poczucie
przynalezno$ci do miejsca. Z wynikow wytania sie kilka kluczowych obszaréw, ktére
determinujg jakos¢ zycia miodziezy oraz w najwiekszym stopniu zadecydujg o tym, czy za
kilka lat bedg chcieli w powiecie pozostac¢ lub do niego wracad.

Najsilniejszym, stale powracajgcym watkiem jest mobilno$¢. Dla mtodych to nie tylko
kwestia transportu, lecz fundament funkcjonowania — od dojazdu do szkoty, przez
mozliwos$¢ spotkan i uczestnictwa w kulturze, po dostep do edukacji i pracy w Warszawie.
Niedomagajgca komunikacja autobusowa, staba koordynacja potaczen, brak wieczornych
kurséw i chroniczne korki tworzg realne bariery spoteczne i edukacyjne. To takze gtdwny
powdd frustracji mtodych oraz najczesciej formutowany postulat zmian.

Drugim réwnie silnym obszarem jest dramatyczny deficyt miejsc spotkan —
zaréwno otwartych, jak i zadaszonych. Miodziez wielokrotnie powtarza, ze ,nie ma gdzie
by¢”, co w dtuzszej perspektywie przektada sie na poczucie izolacji, ostabienie wiezi i brak
lokalnej tozsamosci. To nie tylko brak kawiarni czy klubéw mtodziezowych, ale rowniez
brak ogdlnodostepnych boisk, sal sportowych po lekcjach, stref rekreacji i kreatywnych
przestrzeni. Wiasnie ta potrzeba — bycia razem — wybrzmiewa najmocniej w catej
ankiecie.

Trzecim kluczowym obszarem jest edukacja i rozwoj. Mtodziez oczekuje nowoczesnych
metod nauczania, wiekszej liczby zaje¢ rozwijajacych pasje, lepszej atmosfery w szkotach
oraz kierunkéw odpowiadajgcych rynkowi pracy. Chce edukaciji, ktéra przygotowuje do
Zycia, a nie tylko do egzamindéw. Widzi tez ogromng luke w dostepnosci wsparcia
psychologicznego — zaréwno organizacyjng, jak i komunikacyjna.

Czwarty obszar dotyczy jakosci zycia i przestrzeni publicznej. Mtodzi chcg powiatu
bezpiecznego, czystego, dobrze zorganizowanego, z dostepem do terendw zielonych,
atrakcyjnej oferty sportowej i kulturalnej oraz zadbanej estetyki przestrzeni. Ich wizja
roku 2035 to nie ,powiat biznesowy”, lecz powiat przyjazny do zycia.

Wreszcie — kluczowym problemem okazuje sie brak skutecznej komunikacji
samorzadu z mtodymi. Wiekszos¢ nie czuje sie dobrze poinformowana, a preferowane
przez nich kanaty — Instagram i TikTok — pozostajg poza gtéwnym nurtem oficjalnych
komunikatéw. To pokazuje, ze bez zmiany sposobu dialogu, mtodziez nie bedzie
angazowata sie w dziatania powiatu, nawet jesli oferta istnieje.

Zebrane whnioski jasno pokazujg, ze mtodzi mieszkancy patrzg na rozwdj powiatu z
perspektywy jakosci codziennego zycia, relacji, dostepnosci i mobilnosci. Ich gtosy sg
zgodne z opiniami dorostych, cho¢ bardziej emocjonalne i spoteczne. Razem tworzg
bardzo klarowng mape priorytetow: lepsza komunikacja, wiecej miejsc spotkan,
nowoczesna edukacja, bogatsza oferta kultury i sportu oraz dbatosc o
srodowisko i estetyke przestrzeni. To wiasnie te obszary zadecydujg o tym, czy
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dzisiejsi uczniowie i uczennice w 2035 roku bedg chcieli powiat legionowski nazywaé
swoim domem — juz jako dorosli mieszkancy, pracownicy, rodzice czy lokalni liderzy.
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